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Gdansk, dnia 14.10.2020r.

Dot. Zapytania ofertowego na promocje produktu turystycznego - Centrum sw. Jana,
w ramach projektu pt. ,,Rewaloryzacja i adaptacja kosciola Sw. Jana w Gdansku na Centrum
$w. Jana — etap II” w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Pomorskiego na lata 2014-2020, Osi Priorytetowej 8 Konwersja, Dzialania 8.3 Materialne i
niematerialne dziedzictwo kulturowe wspoélfinansowanego z Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego.

Zgodnie z ust. 9 zapytania ofertowego, zamawiajacy przekazuje wyjasnienia tresci zapytania
ofertowego.

Lp Pytanie wykonawcy Odpowiedz zamawiajacego

1 Czy reklama prasowa ma zosta¢ ostatecznie Tak, reklama prasowa ma zosta¢
opublikowana tylko w jednym tytule gazety ostatecznie opublikowana tylko w jednym
(wydawnictwie) i 1 raz w przypadku dziennika | tytule gazety (wydawnictwie), jeden raz w
ogolnopolskiego i miesigcznika zas 2 razy w przypadku dziennika ogoélnopolskiego i
przypadku tygodnika? miesi¢cznika, dwa razy w przypadku

tygodnika

2 Zamawiajacemu mamy przedstawic 3 Tak, nalezy Zamawiajacemu przedstawi¢ 3
propozycje nazw wydawnictw i ostatecznie propozycje wydawnictw, z czego
zostanie wybrany jeden tytut prasy/nazwa ostatecznie zostanie wybrany jeden tytul
wydawnictwa? prasy/wydawnictwa

3 Czy aby otrzyma¢ maksymalng ilo$¢ punktow | Tak, minimum 3 dodatkowe dni

w kryterium za ,,ilo$¢ emisji spotow w
kampanii radiowej" nalezy wskaza¢ 3 dni
dodatkowych dni emisji co daje tacznie 10 dni
emisji spotow?

4 Czy w przypadku wskazania dodatkowych dni | Tak
emisji w kryterium za ,,ilo$¢ emisji spotow w
kampanii radiowej" taczna liczba spotéw
réwniez ma si¢ zwickszy¢? Przyktadowo na 28
emisji spotu przez okres 7 dni przypada 4
emisji spotu dziennie. Czy w przypadku
zwigkszenia dni emisji nalezy proporcjonalnie
zwickszy¢ taczng ilos¢ emis;ji?

5 Czy Zamawiajacy moze wskaza¢ przyktadowe | Preferowanymi wydawnictwami sa
tytuly wydawnictw spetniajacych jego magazyny o nakladzie minimum 100 000
oczekiwania? egzemplarzy.

6 Czy kolaudacja spotow ma odby¢ si¢ w Moze si¢ odby¢ drogg elektroniczng

siedzibie Zamawiajgcego na zasadzie
spotkania i zaprezentowania spotow czy
prezentacja spotdéw moze odby¢ si¢ po przez
przekazanie spotu drogg elektroniczng

Zamawiajacemu?

7 Czy docelowo spoty bedg ostatecznie Docelowo spoty bedg zamieszczone na
zamieszczone na kanale Youtube kanale Youtube Zamawiajgcego
Zamawiajacego w przypadku Kampanii
internetowej?
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8 7. Czy w zwigzku z powyzszymi pytaniami Zamawiajacy nie przewiduje przedtuzenia
jest mozliwos¢ przedtuzenia terminu sktadania | terminu sktadania ofert
ofert?

9 Jaki okres nalezy przyjac na przeprowadzenie | Kampania powinna zakonczy¢ si¢ do 11
kampanii w internecie: grudnia 2020r.

- emisja spotu video 60 - In-Stream na
kanatach YouTube o charakterze kulturalno-
rozrywkowych w zasiegu ogolnopolskim.
Nalezy zatozy¢ minimum 125 000 wy$wietlen
spotu (model rozliczeniowy CPV),

- emisja spotu 30" na portalach z listy top 10
najwiekszych portali informacyjnych.

10 Czy Zamawiajacy moze przedstawic liste top | Zamawiajgcy oczekuje propozycji
10 najwigkszych portali informacyjnych z wykonawcy
rozbudowana spotecznos$cia uzytkownikdéw
oraz witrynami o charakterze kulturalno -
rozrywkowym, turystycznym lub
podrézniczym?

11 Czy do oceny punktowej (wydtuzenie Tak, nalezy zapewnic 4 emisje
kampanii w radio) Wykonawca ma przyjac
takie same warunki techniczne dot. emisji,
czyli zapewni¢ kazdego dodatkowego dnia 4
emisje spotu?

12 Na ilu portalach informacyjnych z listy top 10 | Zamawiajacy nie okreslili tego w
ma zosta¢ zamieszczony spot? zapytaniu. Opis koncepcji reklamy

internetowej powinien zawiera¢ informacje
o konkretnych kanatach realizacji dziatan.
Nalezy wskaza¢ nazwy portali, witryn,
liczbe planowanych odston.

13 Jakie sa doktadne parametry czasopisma, w Preferowanymi wydawnictwami sa
ktorym ma ukazac si¢ reklama prasowa? magazyny o naktadzie minimum 100 000
Poczatkowo pisza Panstwo o dzienniku egzemplarzy. W zapytaniu jest mowa o
ogolnopolskim, p6zniej jest mowa o opiniotworczym dzienniku ogélnopolskim
tygodnikach i miesiecznikach a na samym lub jego cyklicznych dodatkach
koncu pisza Panstwo o czasopismie zawierajacych tresci dot. wiadomosci
branzowym? Prosz¢ o doprecyzowanie, codziennych, gospodarczych, miejskich,
ktérym kryterium ma si¢ kierowac kulturalnych, spotecznych, turystyki - stad
Wykonawca. Ponadto pragng zaznaczy¢, ze ta | sformutowanie czasopismo branzowe w
pozycja nie zostata uwzgledniona w kalkulacji | zapytaniu.
szczegotowej formularza ofertowego.

14 Jaka jest szacowana warto$¢ zamowienia? Zamawiajacy nie wskazuje w zapytaniu

warto$ci szacunkowej zamowienia

15 Prosze o przestanie lub zamieszczenie na Skorygowany formularz ofertowy
stronie formularza ofertowego wraz z zamieszczono w dniu dzisiejszym na
zatacznikami w wersji edytowalne;j. stronie internetowej Zamawiajacego i w

Bazie konkurencyjnosci Funduszy UE (jako
zatgcznik do ogloszenia)
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