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Promocja produktu turystycznego - Centrum sw. Jana,

I Ogloszenie

Numer Id
2020-6213-10663 10663

Powstaje w kontekscie projektu

RPPM.08.03.00-22-0043/15 - Rewaloryzacja i adaptacja kosciota $w. Jana w Gdansku na Centrum sw. Jana
—etap ll

Tytut

Promocja produktu turystycznego - Centrum sw. Jana,

w ramach projektu pt. Rewaloryzacja i adaptacja koSciota sw.
Jana w Gdansku na Centrum $w. Jana — etap |l

Warunki zmiany umowy

1.lIstotne zmiany niniejszej umowy, w stosunku do tresci ztozonej oferty, moga dotyczy¢:

1)E warunkéw ptatnosci,

2)ll terminu realizacji zamdwienia,

3)i zakresu ustug w stopniu nie wykraczajagcym poza okreslenie przedmiotu zamoéwienia zawarte w
zapytaniu ofertowym,

4)l wynagrodzenia Wykonawcy - w okreslonych zapisami umowy przypadkach.

2. Zmiany umowy mogg by¢ dokonane w przypadku:

1B wydtuzenia lub skrécenia przez Zamawiajgcego, terminu wykonania zaméwienia

o okres nie dtuzszy niz 6 miesigcy oraz zmiany harmonogramu rzeczowo-finansowego realizacji dziatan
promocyjnych wynikajgcych z niniejszego opisu przedmiotu zamowienia, z uwagi na ewentualng zmiane
terminu zakonczenia realizacji Projektu,

2)il z powodu wystgpienia zdarzen losowych majgcych charakter sity wyzsze;j,

ktére uzasadniajg wprowadzenie zmian do umowy; takich jak: akty terroru, wojny wypowiedziane i
niewypowiedziane, blokady, powstania, zamieszki, epidemie, osuniecia gruntu, trzesienia ziemi, powodzie,
wybuchy i inne podobne nieprzewidywalne zdarzenia poza kontrolg ktorejkolwiek ze stron i ktéorym zadna
ze stron nie mogta zapobiec,

3)iwystgpienia koniecznos$ci modyfikacji sposobu wykonania przedmiotu zamoéwienia,

jezeli zmiana taka bedzie korzystniejsza dla osiggniecia efektu zamodwienia,

w szczegdlnosci: modyfikacja wymiaréw, parametrow przedmiotu zamdwienia, zmiana taka moze dotyczyc¢
zakresu prac w stopniu nie wykraczajgcym poza okreslenie przedmiotu zamowienia zawarte w zapytaniu
ofertowym,
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4)l wystgpienia koniecznosci modyfikacji parametréw materiatéw reklamowych

- np. dtugos¢ emisiji, jezeli zaktadane pierwotnie parametry bedg trudne do zachowania z przyczyn
technicznych, zmiana taka moze dotyczy¢ zakresu zaméwienia w stopniu nie wykraczajgcym poza
okreslenie przedmiotu zamdwienia zawarte w zapytaniu ofertowym,

5) zmniejszenia zakresu ustug, jesli taka rezygnacja bedzie niezbedna do prawidtowe;j realizacji przedmiotu
umowy (zmniejszenie wynagrodzenia o warto$¢ niewykonanych ustug),

6)ll ustawowej zmiany stawki podatku od towaréw i ustug (VAT).

3. Jezeli o zmiane wnioskuje Wykonawca, przedktada Zamawiajgcemu pisemne uzasadnienie koniecznosci
wprowadzenia zmian do umowy.

4. Warunkiem dokonania zmian postanowien umowy jest zgoda obu stron wyrazona na pismie, w formie
aneksu do niniejszej umowy, pod rygorem niewaznosci takiej zmiany.

Zalgczniki
Dodane do ogtoszenia w wersji 1 z dn. 2020-10-08

1. petna tres¢ zapytania ofertowego
2. zatgcznik 2 - wzér umowy

Czy dopuszczalna oferta czesciowa?

NIE

Data opublikowania ogtoszenia Data ostatniej zmiany

2020-10-08 2020-10-08

Termin skladania ofert Planowany termin podpisania umowy
2020-10-16 11:00:00 2020-10

Dane adresowe ogtoszeniodawcy

Nadbattyckie Centrum Kultury w Gdarsku
ul. Korzenna 33/35 58 326 10 10

80-851 Gdansk

NIP: 5832082755

Osoby do kontaktu

Matgorzata Poluchowicz
tel.: 515188854
e-mail: biuro@bozp.com.pl
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I Czesci zamowienia

I Czesé: 1

Tytut czesci 1

Promocja produktu turystycznego - Centrum $w. Jana

Czy dopuszczalne oferty wariantowe
NIE

Przedmioty zamodwienia do czesci 1

Typ
Ustuga

Podkategoria

Ustugi inne

Opis

Przedmiotem zamodwienia jest promocja produktu turystycznego — Centrum sw. Jana, prowadzong
w ramach projektu

pt. ,Rewaloryzacja i adaptacja kosciota sw. Jana w Gdarisku na Centrum $w. Jana — etap II”

w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Pomorskiego na lata 2014-2020,
Osi Priorytetowej 8 Konwersja, Dziatania 8.3 Materialne i niematerialne dziedzictwo kulturowe
wspotfinansowanego z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego.

Zakres zamowienia obejmuje przeprowadzenie promocji produktu turystycznego w formie
nastepujgcych dziatan:

1.0 Stworzenie hasta promujgcego Centrum sw. Jana

2.0 Produkcja i postprodukcja 2 filmoéw (spotéw) promocyjnych do 1 minuty;
3.ll Ogdlnopolska kampania radiowa tj. produkcja i emisja spotu promocyjnego
w rozgtosni radiowe;j;

4.0 Kampania Internetowa

5.0 Reklama prasowa
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Kody CPV

32321300-2 Materiaty audiowizualne
39294100-0 Artykuty informacyjne i promocyjne
79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych

Miejsca realizacji

adres

Kraj Wojewoddztwo
Polska pomorskie
Powiat Gmina

Gdansk Gdansk

Miejscowos¢
Gdansk
Harmonogram
Etap 1

Koniec realizacji

2020-10-30

Opis

1. Stworzenie hasta promujgcego Centrum sw. Jana,

Czy wystepuje ptatnosé czesciowa
TAK

Etap 2

Koniec realizacji

2020-11-06

Opis
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2)lopracowanie scenariusza, produkcja oraz postprodukcja dwéch filméw/spotédw promocyjnych (60
sec i 30 sec)

Czy wystepuje ptatnosé czesciowa
TAK

Etap 3

Koniec realizacji
2020-12-11

Opis

3.lPrzygotowanie i przeprowadzenie ponadregionalnej kampanii radiowe;j

Czy wystepuje ptatnosé czesciowa
TAK

Etap 4
Koniec realizacji

2020-12-11

Opis

4. Odbidr czesciowy - przygotowanie i przeprowadzenie kampanii internetowe;j

Czy wystepuje ptatnosé czesciowa
NIE

Etap 5
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Koniec realizacji

2020-12-11

Opis
5. Realizacja reklamy prasowej tj. przygotowanie reklamy
i emisje w opiniotworczym dzienniku ogdlnopolskim lub jego cyklicznych dodatkach

Czy wystepuje ptatnosé czesciowa
TAK

Warunki, jakie musi spetnia¢ oferent

Typ
Wiedza i doswiadczenie

Opis

Wykonawca musi wykazac¢ sie wykonaniem w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu
sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie:

1E minimum jednego zamdwienia na ustuge, ktérej przedmiotem byta kampania
promocyjno-informacyjna projektu lub produktu, o wartosci ustugi co najmniej 35 000,00 PLN; oraz
2)l minimum jednej ustugi polegajgcej na produkcji oraz postprodukcji filmu promocyjnego lub
reklamy.

Wykonawca moze wykazac jedng ustuge spetniajgca tgcznie powyzsze warunki.

Wykonawca nie spetniajgcy warunkéw udziatu zostanie wykluczony z postepowania.

Typ
Lista wymaganych dokumentéw/oswiadczen

Opis

Wykonawca wraz z ofertg zobowigzany bedzie do ztozenia dokumentéw potwierdzajgcych spetnianie
ww. warunku: wykazu ustug wykonanych, w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania
ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie, wraz z podaniem ich
przedmiotu, dat wykonania i podmiotow, na rzecz ktérych ustugi zostaty wykonane, wedtug wzoru
na Zatgczniku nr 3 do zapytania ofertowego wraz z zatgczeniem dowoddw okreslajgcych czy te
ustugi zostaty wykonane nalezycie, przy czym dowodami, o ktérych mowa, sg referencje badz inne
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dokumenty wystawione przez podmiot, na rzecz ktérego ustugi byty wykonywane. Dokumenty te beda
zatgczone do oferty w formie skanu oryginatu dokumentu.

Zamawiajacy wezwie Wykonawce do uzupetnienia dokumentow, o ktérych mowa powyzej -
zawierajacych braki, btedy lub niekompletnych.

Typ

Dodatkowe warunki udziatu

Opis

1. Zamodwienie nie moze by¢ udzielone podmiotom powigzanym z Zamawiajgcym osobowo lub
kapitatowo. Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy
zamawiajgcym, lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu zamawiajgcego,
lub osobami wykonujgcymi w imieniu zamawiajgcego czynnosci zwigzane z przeprowadzeniem
procedury wyboru wykonawcy a wykonawcg, polegajgce w szczegdlnosci na:

1)uczestniczeniu w spotce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spétki osobowej,

2)posiadaniu co najmniej 10% udziatéw lub akgcji, o ile nizszy prég nie wynika z przepiséw prawa,
3)petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta, petnomocnika,
4)pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w
stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

2. Wykonawca powigzany z Zamawiajgcym osobowo lub kapitatowo, zostanie wykluczony z
postepowania, a jego oferta nie bedzie podlegata ocenie. Wykluczenie moze by¢ dokonane na
kazdym etapie postepowania.

Kryteria oceny do czesci 1
Czy kryterium cenowe?

TAK

Opis

cena-70%

Czy kryterium cenowe?
NIE
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Opis

iloS¢ emisji spotéw w reklamie radiowej - 30%

I Podsumowanie

0s czasu zwigzana z ogloszeniem i ofertowaniem

->2020-10-08 - data opublikowania

I-> 2020-10-16 11:00:00 - termin sktadania ofert

->2020-10 - planowany termin podpisania umowy

Os$ czasu realizacji przedmiotéw zamoéwienia

->2020-10-30 - Etap1 (koniec): Ustuga / Ustugi inne / Przedmiotem zamédwienia jest promocja produktu
turystycznego — Centrum $w. Jana, prowadzong w ramach ... / wystepuje ptatnosé czesciowa

->2020-11-06 - Etap2 (koniec): Ustuga / Ustugi inne / Przedmiotem zaméwienia jest promocja produktu
turystycznego — Centrum $w. Jana, prowadzong w ramach ... / wystepuje ptatnos¢ czesciowa
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->2020-12-11 - Etap3 (koniec): Ustuga / Ustugi inne / Przedmiotem zaméwienia jest promocja produktu

turystycznego — Centrum $w. Jana, prowadzong w ramach ... / wystepuje ptatnos¢ czesciowa
2020-12-11 - Etap4 (koniec): Ustuga / Ustugi inne / Przedmiotem zamdwienia jest promocja produktu
turystycznego — Centrum $w. Jana, prowadzong w ramach ...
2020-12-11 - Etap5 (koniec): Ustuga / Ustugi inne / Przedmiotem zamowienia jest promocja produktu
turystycznego — Centrum s$w. Jana, prowadzong w ramach ... / wystepuje ptatnos¢ czesciowa

1

l-> 2222-22-2? - Etap1 (poczatek): Ustuga / Ustugi inne / Przedmiotem zaméwienia jest promocja produktu

turystycznego — Centrum $w. Jana, prowadzong w ramach ...

-> 227?-7?-2? - Etap2 (poczatek): Ustuga / Ustugi inne / Przedmiotem zamdwienia jest promocja produktu
turystycznego — Centrum $w. Jana, prowadzong w ramach ...

i

L}

-> 727?-7?-2? - Etap3 (poczatek): Ustuga / Ustugi inne / Przedmiotem zamédwienia jest promocja produktu
turystycznego — Centrum $w. Jana, prowadzong w ramach ...

i

L}

-> 7227-77-2? - Etap4 (poczatek): Ustuga / Ustugi inne / Przedmiotem zamdwienia jest promocja produktu
turystycznego — Centrum sw. Jana, prowadzong w ramach ...

-> 722?-77-2? - Etap5 (poczatek): Ustuga / Ustugi inne / Przedmiotem zamdwienia jest promocja produktu
turystycznego — Centrum sw. Jana, prowadzong w ramach ...



